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Gestion de la industria musical

Denominacién del programa de estudios
Cddigo: R3390-4-004 Nivel formativo: Profesional

Créditos: 200 Numero de horas: 3460

Unidad de competencia Indicadores de logro:

Unidad de competencia N.° 1 1. Selecciona las composiciones musicales, de acuerdo

_ con el proyecto musical.
Elaborar el proyecto musical, de

acuerdo con el tipo de material 2. Define las caracteristicas del producto musical, de
sonoro a utilizar. acuerdo con las necesidades y presupuesto.

3. Orienta en la utilizacidon de las nuevas tecnologias,
de acuerdo con el producto musical.

4. Define la tematica del producto musical, de acuerdo
con el proyecto musical.

5. Programa actividades® de acuerdo con el tipo de
obra musical.

6. Selecciona el espacio de grabacidn o presentacion,
de acuerdo con la obra musical a producir.

7. Dirige la realizacién del producto musical, de
acuerdo con requerimientos.

8. Elabora el plan de las actividades, de acuerdo con la
necesidad del cliente.

9. Asigna recursos al proyecto, de acuerdo con las
actividades programadas.

Unidad de competencia N.° 2 1. Selecciona los temas, de acuerdo con el tipo de obra

) _ musical y votaciones de oyentes especializados.
Realizar la maqueta, teniendo en

cuenta los sonidos de los 2. Elabora la maqueta, de acuerdo con el tipo de
instrumentos virtuales del programa producto a presentar.

indicados en una  partitura

/leadsheet® o formato digital, para  3- Da forma a la maqueta, de acuerdo con el tipo de

los productos que los requieran contenido a desarrollar, digital o fisico.

4. Muestra la calidad del producto, de acuerdo con la
disponibilidad de los recursos, los publicos y tipo de
producto a promocionar.

5. Presenta la maqueta a los actores claves del ambito
musical, de acuerdo con las caracteristicas del

2 Referidas a actividades creativas, técnicas, tecnoldgicas y musicales
3 Termino conocido como guia
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Unidad de competencia N.° 3

Identificar el valor del producto
musical, de acuerdo con la cadena
de valor, vias de ingreso y los
entornos de circulacidn®.

Unidad de competencia N.° 4

Desarrollar estrategias de
distribucion/plaza®, segun el tipo de
los publicos y plataforma.

Unidad de competencia N.° 5

Planificar la estrategia de promocién
y comunicacion de los productos
musicales, de acuerdo con las
especificaciones del producto.

4 web, redes sociales, plataformas.

producto a promocionar.

Elabora rutas de ingreso® de acuerdo con el tipo de
producto musical y entorno de circulacidn.

Maneja herramientas digitales, de acuerdo con
estrategias de promocidn y consumo.

Identifica dreas de inversién, de acuerdo con los
objetivos del proyecto.

Establece equipos de trabajos y socios estratégicos,
segln actividades y tipo de formato a utilizar.

Maneja medios de distribucién, de acuerdo con los
publicos y plataforma.

Define medios de distribucion, de acuerdo con los
publicos y plataforma.

Interpreta estudios de mercado, de acuerdo con
publicos, plataformas y formas de consumo’.

Identifica los habitos de consumo, de acuerdo con
los publicos, plataformas y proyecto musical.

Identifica la ventaja competitiva, de acuerdo con los
publicos y estrategias utilizadas.

Organiza la promocidn de productos y contenidos
musicales, segin medios y soportes a utilizar.

Establece la linea de tiempo de la promocién, de
acuerdo con el producto y objetivos del proyecto.

Identifica los requerimientos de marketing y
promociéng, segin medios y soportes a utilizar.

Identifica los medios de promocién de productos y
contenidos musicales, segin medios y soportes a
utilizar.

5 Regalias de autor, regalias derechos conexos, venta de servicio y productos

8 En conciertos y presentaciones en vivo

7

Plataforma spotify, concierto, show, etc.

8 Fotografia, guiones, escendgrafo luces, etc.
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Unidad de competencia N.° 6

Habilitar la exposicion del producto
musical, de acuerdo con el medio de
comunicacion y con el tipo de
publico.

Unidad de competencia N.° 7

Ejecutar campanfas en los diferentes
sectores del mercado musical de
acuerdo con los objetivos del
proyecto.

Titulo: Profesional en Gestio

Selecciona los medios de exposicidon del producto
musical, segun tipos de medios y plataformas.

Define los términos de negociacién de la exposicidon
del producto musical, de acuerdo con el tipo de
producto.

Realiza actividades comerciales, de acuerdo con el
tipo de producto y publico.

Cierra contratos, de acuerdo con tipo de producto y
valor.

Programa eventos, de acuerdo con tipo de producto
y valor.

Maneja relaciones publicas con los medios, de
acuerdo con los requerimientos del artista, imagen
a proyectar y caracteristicas del producto.

Organiza los contenidos en medios, de acuerdo con
la imagen del artista y producto.

Realiza el seguimiento de las actividades de
marketing y comunicacién, de acuerdo con la
imagen del artista y producto.

Realiza la evaluacion de las actividades de marketing
y comunicacién, de acuerdo con la imagen del
artista y producto.

Establece medidas correctivas y optimizaciones, de
acuerdo con los resultados obtenidos.

Interactua con los diferentes medios y sectores del

mercado, de acuerdo con los procedimientos
establecidos.
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Grado académico: Bachiller

Ministerio de Educacion




